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1. ENQUADRAMENTO GERAL

A promocdo de vinhos em mercados de paises terceiros constitui uma medida do programa
quinquenal de apoio apresentado por Portugal, sendo cofinanciado pelo Fundo Europeu
Agricola de Garantia (FEAGA), de acordo com as disposi¢cOes previstas na Organizacdo Comum
de Mercado Vitivinicola.

Base juridica:

= artigo 1032 - P do Reg. (CE) n2 1234/2007, do Conselho, de 22 de outubro, com as
alteracdes introduzidas pelo Reg. (CE) n? 491/2009, do Conselho, de 25 de maio,
gue estabelece uma organizacdo comum dos mercados agricolas;

= artigos 42 e 52 do Regulamento (CE) n? 555/2008, da Comissdo, de 27 de junho,
com as alteragdes introduzidas pelo Regulamento (CE) n.2 772/2010, da Comissdo,
de 1 de setembro, que estabelece as normas de execuc¢do no que respeita aos
programas de apoio e que da a possibilidade das empresas, organizacdes
profissionais, interprofissionais e de produtores, poderem apresentar projetos de
promogao em paises terceiros;

= Portaria n? 1384-B/2008, de 2 de dezembro, com as alterag¢des introduzidas pelas
Portarias n.2 989/2009, de 7 de setembro, n.2 47/2010, de 20 de janeiro, n.2
1055/2010, de 14 de outubro e n.2 43/2012, de 10 de fevereiro.

4.

d)
e)

Reg. (CE) n.2 491/2009, do Conselho
Artigo 103.2 -P
Promogao em mercados de paises terceiros
O apoio ao abrigo do presente artigo abrange medidas de informagdo ou de promogdo relativas a vinhos comunitarios
em paises terceiros, com o objetivo de melhorar a sua competitividade nesses paises.

As medidas a que se refere o n.2 1 dizem respeito a vinhos com denominagdo de origem protegida ou indicagdo
geografica protegida ou a vinhos com indicagdo da casta de uva de vinho.

As medidas a que se refere o n.2 1 apenas podem consistir em:
Medidas de relagdes publicas, promogdo ou publicidade, que destaqguem designadamente as vantagens dos
produtos comunitdrios, especialmente em termos de qualidade, seguranca dos alimentos ou respeito pelo
ambiente;
Participacdo em eventos, feiras ou exposi¢cdes de importancia internacional;
Campanhas de informagao, especialmente sobre os regimes comunitarios de denominagdes de origem, indicagbes
geograficas e produgdo bioldgica;
Estudos de novos mercados, necessarios para expansao das saidas comerciais;
Estudos de avaliagdo dos resultados das medidas de informagdo e promogao.

A contribuigdo comunitdria para atividades de promogdo nado deve ser superior a 50% das despesas elegiveis.
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Reg. (CE) n.2 555/2008, da Comissdo
Artigo 4.2
Mercados e operagoes elegiveis
1. Os vinhos referidos no n2 2 do artigo 10.2 do Regulamento (CE) n? 479/2008 sdo elegiveis para operacBes de
promogdao em mercados de paises terceiros se:

a) Os produtos se destinarem a consumo direto, existirem para esses produtos possibilidades de exportagdo ou novos
mercados potenciais nos paises terceiros visados e os produtos em causa tiverem grande valor acrescentado;

b) A origem do produto for indicada, no ambito de uma operagdo de informagdo ou de promogao, caso se trate de um
vinho com indicagdo geografica;

c) A operagdo apoiada for definida com clareza, nomeadamente no que respeita aos produtos que pode abranger, a
campanha de marketing e ao custo estimado;

d) O apoio a agdes de promogdo e de informagdo, dirigidas a um determinado beneficiario num determinado pais
terceiro, ndo se prolongar por mais de trés anos. Porém, se necessario, o apoio pode ser renovado uma vez, por um
periodo maximo de dois anos;

e) As mensagens informativas e/ou promocionais se basearem nas qualidades intrinsecas do vinho e forem conformes
a legislagdo aplicavel nos paises terceiros visados;

f)  Os beneficiarios tiverem capacidade suficiente para fazer face as condicionantes especificas do comércio com paises
terceiros e dispuserem de recursos que garantam a aplicacdo da medida com o maximo de eficacia possivel. Os
Estados-Membros verificam, nomeadamente, a disponibilidade a longo prazo, depois da operagdo de promogéo, de
produtos em quantidade e de qualidade suficientes para responder a procura do mercado.

Podem ser beneficidrios empresas privadas, organizagdes profissionais, organizagdes de produtores, organizagdes
interprofissionais ou, se o Estado-Membro assim o decidir, organismos publicos. Um Estado-Membro ndo pode, em
nenhuma circunstancia, designar um organismo publico como Unico beneficiario de uma medida de promogao.

E dada preferéncia as micro, pequenas e médias empresas, na acecdo da Recomendacdo 2003/361/CE da Comissdo, e as
marcas comerciais coletivas.

Para evitar utilizagGes abusivas do regime, ndo sdo permitidas, em geral, alteragdes dos elementos referidos nas alineas a) e
¢) no decurso das agGes apoiadas, exceto se essas alteragdes permitirem, comprovadamente, obter melhores resultados.

Artigo 5.2
Procedimento de selegao
1. Os Estados-Membros estabelecem um procedimento para a apresentagao das propostas, assim como para a eventual
renovagado a que se refere a alinea d) do n.2 1 do artigo 4.2, que contemple, nomeadamente, regras relativas:

a) Averificagdo da satisfagdo dos requisitos e critérios estabelecidos no artigo 4.2;

b) Aos prazos para a apresentag¢do dos pedidos e para o exame da adequagdo de cada agdo proposta;

c) Aos produtos em causa e ao marketing dos mesmos em conformidade com as disposi¢des do presente regulamento,
com as disposigdes nacionais e com o caderno de especificagdes correspondente;

d) A celebracdo dos contratos, nomeadamente no que respeita a eventuais formularios normalizados, & constituicdo
de garantias e ao pagamento de adiantamentos;

e) A avaliagdo das a¢des apoiadas. Em caso de renovacdo de acordo com a alinea d) do n.2 1 do artigo 4.2, os
resultados das agGes apoiadas devem, além disso, ser avaliados antes da renovagao.

2. Os Estados-Membros efetuam a selegdo das propostas em fungdo, nomeadamente, dos seguintes critérios:
a) Coeréncia das estratégias propostas com os objetivos fixados;
b) Qualidade das medidas propostas;
c) Efeitos previsiveis das medidas, numa perspetiva de aumento da procura dos produtos em causa;
d) Garantias de que os operadores envolvidos sdo eficazes e tém acesso a capacidade técnica necessaria e de que o
custo da medida que se propdem realizar ndo excede os valores normais de mercado.

3. Depois de examinarem as propostas apresentadas, os Estados-Membros selecionam as que apresentarem o melhor
racio qualidade/custo e elaboram uma lista das mesmas sem excederem os fundos disponiveis. Comunicam
igualmente, em seguida, as propostas selecionadas a Comissdo, utilizando o formuldrio do anexo VIII, para que os
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outros Estados-Membros possam ser informados e para uma maior coeréncia da medida.

4. Dois ou mais Estados-Membros podem decidir selecionar uma operagdo de promogdo conjunta. Esses
Estados-Membros comprometem-se a participar no financiamento e acordam procedimentos de colaboragdo
administrativa destinados a facilitar o acompanhamento, a execugao e o controlo.

5. Os Estados-Membros asseguram que todas as campanhas nacionais ou regionais apoiadas sejam compativeis com as
medidas financiadas no ambito dos Regulamentos (CE) n2 3/2008 ou (CE) n2 1698/2005 e com as medidas
subvencionadas no ambito das campanhas nacionais e regionais.

6. N&o é concedido qualquer apoio a titulo do artigo 10.2 do Regulamento (CE) n2 479/2008 a operac¢des que sejam
apoiadas no ambito da alinea c), subalinea iii), do artigo 20.2 do Regulamento (CE) n2 1698/2005 ou do n? 3 do artigo
2.2 do Regulamento (CE) n2 3/2008.

7. Os Estados-Membros podem prever o adiantamento do apoio antes da realizagdo de qualquer operagdo, desde que o
beneficidrio tenha constituido uma garantia.

8. Sempre que os Estados-Membros concedam uma ajuda nacional a agdes de promog¢do, comunicam essa ajuda na
parte correspondente dos formularios dos anexos |, V, VIl e VIII.

2. ENTIDADES INTERVENIENTES
Sdo entidades intervenientes na medida de apoio:

= O Instituto da Vinha e do Vinho, I.P., (IVV, I.P.) que exerce as func¢des de entidade de
gestdo (EG);

= O Instituto de Financiamento da Agricultura e Pescas, I.P., (IFAP, I.P.) que exerce as
funcdes de organismo pagador e de controlo.

As duas entidades intervenientes promovem o intercambio dos dados e informacdo sobre a
medida de apoio.

Compete a EG:
a) Proceder a abertura de concursos;

b) Avaliar e selecionar os projetos apresentados, bem como decidir sobre a realizacdo de
estudos de mercado e avaliacdo dos resultados;

c) Decidir e fixar as taxas de apoio a conceder aos projetos;
d) Analisar e decidir as modificacdes apresentadas aos projetos;

e) Efetuar o acompanhamento e a avaliacdo da medida de Promogcdo em mercados de
paises terceiros.
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3. OBIETIVO

O apoio a promogao em mercados de paises terceiros tem o objetivo de:

Reforcar a presenga e a penetragao dos vinhos portugueses nos mercados de paises
terceiros;

Consolidar e aumentar as quotas de mercado dos vinhos de Portugal e a notoriedade e
o conhecimento dos vinhos com Denominagao de Origem Protegida (DOP), vinhos com
Indicacdo Geografica Protegida (IGP) e vinhos com indicacdo de casta;

Posicionar os vinhos portugueses num patamar de reconhecida qualidade,
correspondendo a um segmento de precos médio, médio alto e alto, elevando o valor
acrescentado das exportacoes;

Conquistar o reconhecimento dos vinhos de Portugal como produtos de qualidade e
com carater diferenciador, origindrios de um pais com notoriedade enquanto produtor;

Contribuir favoravelmente para a notoriedade e o crescimento das exportacdes de
vinhos portugueses.

3.1. Impacto previsto

Considerando o objetivo de incrementar o valor acrescentado com um investimento de 100
Mio € em promogao, no periodo 2009-2013, afigura-se adequado estimar que a taxa média de
crescimento das exportacdes atinja, em 2013:

° 264,5 Mio €, em valor

° 1.132,7 mil hectolitros, em volume

correspondendo a uma média de crescimento favoravel na ordem de:

. 10,7 %/ano, em valor
° 6,9 %/ano, em volume
4. DEFINIGCOES

Projeto: conjunto de acbes coerentes e integradas que visam o aumento do volume e valor
acrescentado das exportacdes dos produtos elegiveis nos mercados de paises terceiros.
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Acdo: conjunto de atividades concertadas que ddo execuc¢do a programacao do projeto de
promogao.

Atividade: Iniciativa especifica a executar, claramente definida, quantificada e enquadrada
numa determinada Acao.

Rubrica: despesa associada a cada atividade. Pode ser decomposta em sub-rubricas.

Tipologia de Acdes: agrupamento de agbes segundo a sua natureza, tal como previsto no
regulamento comunitdrio.

Duracdo maxima do projeto: 1 ano a contar da data limite para a entrega de projetos fixada no
aviso de abertura de concurso.

Fase do projeto: periodo de 1 ano consecutivo. A 1.2 fase tem inicio no dia seguinte a data
limite para a entrega de projetos que for fixada no aviso de abertura de concurso.

Organismo de execucdo: entidade terceira, com quem o beneficidrio estabelece um contrato
escrito para a concecgdo, coordenacdo e/ou realizacdo de agdes constantes do projeto e que

assegura o(s) pagamento(s) ao(s) Fornecedores/Prestadores de Servicos em nome do
beneficiario.

Fornecedor de Servicos: entidade terceira a quem o beneficidrio ou o organismo de

execuc¢do pagam diretamente um servigo prestado.

Honordrios do organismo de execucdao: montante pago pelo beneficiario ao organismo de
execucao a titulo do trabalho intelectual e despesas com ele relacionadas.

5. DURACAO E TAXAS DE APOIO
5.1. Duragdo dos projetos

A duracdo de um projeto apresentado por um beneficidrio, para a¢clGes a executar num
determinado pais terceiro, ndo pode ultrapassar a dura¢do de 1 ano a contar da data limite de
entrega dos projetos.

A pedido do beneficiario e quando devidamente justificado, a EG pode prorrogar até ao limite
maximo de 6 meses a ultima fase do projeto, desde que seja baseada num eventual atraso no
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inicio do projeto. Este pedido de prorrogacao deve ser incluido num pedido de modificacdo do

projeto.

5.2. Taxas maximas de apoio

Os projetos aprovados no ambito deste concurso beneficiam de comparticipagao financeira de

50% das despesas elegiveis ndo sendo aplicavel a comparticipagdo complementar por fundos

nacionais.

As despesas apoiadas ao abrigo desta medida de apoio ndo podem beneficiar de outros apoios
financeiros publicos.

De acordo com as atuais regras comunitarias, o pagamento do apoio tem de ser efetuado o
mais tardar até 15 de setembro 2013, se necessario através de pedido de adiantamento.

6. AGCOES SUSCETIVEIS DE SER APOIADAS

As acdes objeto de apoio devem estar devidamente enquadradas nos projetos apresentados,

gue devem ter uma dimensao adequada aos objetivos previstos.

6.1. Tipologia das acoes

As acGes devem ser enquadradas numa das seguintes tipologias:

Tipologia Agdes Exemplos
Ag¢bes comerciais; encontro com importadores e
Agbes de relagbes publicas, promogio ou distribuidores
publicidade, que destaquem designadamente as Campanhas publicitarias nos Media (TV, radio, imprensa,
A vantagens dos produtos nacionais, etc.);
especialmente  em  termos de qualidade, Acgbes de promogido em pontos de venda;
seguranca dos alimentos ou respeito pelo Criagéo de sites para a promocio e divulgacio;
ambiente Acbes inversas (visitas a Portugal);
Apresentagbes de produto em jantares e eventos vinicos.
B Participacdo em eventos, feiras ou exposicoes de Feiras e exposi¢oes internacionais, etc. sectoriais ou
importincia internacional genéricas, dirigidas a profissionais ou a consumidores.
Edicdon.2: 3
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e Campanhas de informacio, especialmente sobre | o Encontros empresariais, profissionais, lideres de opinido
c os regimes comunitirios de denominac¢oes de ou consumidores;
origem, indicagoes geograficas e producio | o Jornadas, seminarios, degustacoes, etc.
biolbgica
b e Estudos de mercados, necessarios para | o Estudos de mercado, econémicos e técnicos;
expanso das saidas comerciais o Estudos de marketing.
o Estudos de avaliagio de resultados das agdes de promogao
E e Estudos de avaliagio dos resultados do projeto
em cada mercado ou do projeto no todo.

Um projeto ndo pode basear-se exclusivamente em ag¢des enquadradas na tipologia D (Estudos
de mercado) ou tipologia E (Estudos de avaliacdo dos resultados do projeto).

Os Estudos de mercado ndo podem limitar-se a descrigdo ou caracterizagdo dos mercados ou a
indicacdo das regras aplicdveis nos mesmos, devendo incluir informag¢des concretas sobre a
entrada e aceitacdo do(s) produto(s) promovido(s) pelo beneficidrio no mercado alvo do
estudo. O investimento elegivel para este tipo de acdo deve ser aproximadamente de 10.000
euros.

Os Estudos de avaliacdo dos resultados do projeto referem-se ao impacto que tiveram o
conjunto das acgdes de promogdo executadas naquele mercado para o beneficidrio. Deve
incluir para além do grau de cumprimentos dos objetivos, informagdes concretas sobre o
efeito das acdes em si e dos resultados obtidos na comercializacdo e servicos prestados pelo
beneficiario.

6.2. Produtos elegiveis

Durante a execuc¢ao do projeto apenas podem ser promovidos os seguintes produtos:
* Vinhos com denominac¢do de origem protegida (DOP);
= Vinhos com indicacdo geografica protegida (IGP);

= Vinhos com indica¢do de casta.

Os vinhos tém de ser produzidos no territdrio nacional, ser destinados ao consumo direto,
apresentarem-se no mercado-alvo nas mesmas condi¢ées em que serdo consumidos, e ter:

= Possibilidades de exportacao

= Valor acrescentado;
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= Disponibilidade a longo prazo, depois das a¢des de promocdo, de produtos em
quantidade e qualidade suficientes para responder a procura do mercado.

6.3. Mensagens de promog¢ao ou informagao

As mensagens de promog¢do ou informacdo veiculadas pelo beneficiario durante as agdes
devem basear-se nas qualidades diferenciadoras do vinho e ser conformes a legislacdo
aplicavel nos paises visados, devendo ser indicada a origem do vinho, quando se trate de
vinhos com DOP ou IGP.

As mensagens de promocdo ou informacgdao podem, no entanto, integrar a referéncia a marcas.

7. BENEFICIARIOS
Apenas podem beneficiar do apoio no ambito deste concurso os beneficiarios que:

= Sejam micro ou pequenas empresas nos termos definidos no Decreto-Lei n? 372/2007,
de 6 de novembro, alterado pelo Decreto-Lei n2 143/2009, de 16 de junho;

= Estejam constituidos ha pelo menos 6 meses, na data de abertura deste concurso;

= Apresentem projetos com um investimento focalizado num nuimero de mercados
adequado as capacidades econdmica, financeira e de recursos humanos.

Os projetos podem ser apresentados a titulo individual (uma Unica entidade) ou de forma
agrupada (mais do que uma entidade). No caso de projeto agrupado, as entidades devem estar
enguadradas na mesma tipologia e nomear uma entidade lider.

O beneficiario deve comercializar produtos elegiveis ou representar as empresas que o fazem,
e ter capacidade para fazer face as condicionantes do comércio com paises terceiros.

7.1. Condicoes de elegibilidade dos beneficiarios
O beneficidrio deve observar as seguintes condicdes especificas de elegibilidade:
= Encontrar-se legalmente constituido no territério nacional;

= Cumprir as condigdes legais necessarias ao exercicio da respetiva atividade, como seja,
estarem inscritos neste Instituto;
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= Demonstrar o cumprimento das obrigacdes legais, designadamente as fiscais e para
com a seguranga social;

= Demonstrar ter capacidade suficiente, nomeadamente de recursos humanos, e
experiéncia para fazer face as condicionantes especificas do comércio com paises
terceiros;

» Declarar ter capacidade de financiamento do projeto, através de declaragdo do
TOC/ROC;

=  Comprometer-se a ndao apresentar despesas que venham a ser objeto de qualquer
outro apoio financeiro publico.

As empresas com atividade principal na area da distribuicdo ou de servicos devem evidenciar
através de declaracdo, o interesse de inclusdo das entidades cujos vinhos distribuem e
promovem nos mercados alvo do projeto em causa, bem como o compromisso das mesmas
quanto ao fornecimento dos vinhos, em quantidade e qualidade, para responder a procura nos
mercados.

8. MERCADOS DE PAISES TERCEIROS
A caracterizacdo dos mercados de paises terceiros tem em conta os seguintes critérios:
= Evolucdo das exportagdes nacionais;
= Tendéncias do comércio de vinhos no mercado internacional;
= Evolucdo e tendéncias dos mercados, tendo em conta os padrdes, tendéncias de

= compra e de consumo e a notoriedade dos vinhos portugueses.
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Face a informacao atual e a aplicacdo dos critérios enunciados, sdo estabelecidos os seguintes
grupos de mercados-alvo:

Grupo Descrigao Mercados-alvo
I Mercados para os quais se exporta atualmente e com forte | o Brasil
potencial e que retinem ainda as seguintes condi¢des: e Canada
i) Abertos a importagio de vinhos; e Estados Unidos da América
i)  Nos quais os vinhos portugueses ja se encontram
relativamente bem posicionados;
iif)  Com elevados consumos e tendéncia de crescimento
dos segmentos de valor acrescentado;
iv) Recetivos a venda de produtos de elevado valor
acrescentado.
II Mercados com potencial a explorar, onde se verifica: e Angola
i) Presenca pouco significativa de vinhos portugueses; e Suica
i)  Consumos relevantes e tendéncia de crescimento dos
segmentos de valor acrescentado;
iif)  Fortes possibilidades de aumentar a presenca ¢
consumo de vinhos portugueses.
I11 Mercados emergentes ou mercados com economias em | ® China (incluindo regides
desenvolvimento, caracterizados por: administrativas especiais).
1)  Auséncia ou fase inicial da promogio e presenca de | e Japdo
vinhos portugueses; e Russia
i)  Mercados nio comuns como destino de exportagdo | e México!
portuguesa; e Nova Zelandial
iif)  Mercados emergentes tendo em conta o crescimento
das suas economias ou serem ja destino de exportagdes
por parte de outros paises da Unido Europeia.

Podem ser aceites outros mercados desde que as a¢des a desenvolver sejam devidamente
fundamentadas, seja reconhecida a sua adequagado com os objetivos estabelecidos no aviso de
candidatura e exista dotacdo orcamental disponivel.

9. ENTIDADES RESPONSAVEIS PELA EXECUGAO DOS PROJETOS

O beneficiario é a entidade responsavel pela execucdo do projeto.

! Apenas para agles respeitantes a vinhos com DOP Porto
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O beneficidrio pode contratar uma ou mais entidades para a execucao de acdes do projeto, a
que se designam por organismos de execuc¢ao (tal como definido no ponto 4.), devendo ser
entregue ao IFAP, I.P., um exemplar do contrato escrito logo que seja formalizado.

O beneficidrio deve assegurar na escolha do(s) Organismos de execuc¢do que estes relinam as
seguintes condi¢des:

= Dispor de experiéncia, na execu¢ao dessas agoes;
= Possuir a capacidade técnica adequada;

» Apresentar custos que ndao excedam os praticados no mercado.

Ao(s) organismo(s) de execucdo podem ser atribuidas uma ou mais das seguintes funcgdes:

= Conceber, promover e coordenar a implementagao de ag¢des do projeto, no todo ou em
parte;

= Assumir a execucao de ac¢des, diretamente ou em subcontratacao;

= Efetuar os procedimentos administrativos da execuc¢ao do projeto.

10. DESPESAS ELEGIVEIS E NAO ELEGIVEIS

Sdo elegiveis as despesas diretamente relacionadas com a execuc¢do do projeto aprovado,
relativas a determinada fase de execucdo, que sejam realizadas, pagas pelo beneficiario e
apresentadas até ao pedido de saldo da fase a que respeitam, as quais incluem:

a) Despesas com a execucdo das a¢des, nomeadamente as relativas a aluguer de espacos
e utilizacdo de equipamentos, material promocional e informativo, incluindo a
concecdao e a elaboragdo, contratacdo de servicos especializados, deslocagdes,
alojamentos e despesas de transporte de bens e dos produtos a promover;

b) Outras despesas relacionadas com a execuc¢do das acdes, nomeadamente as relativas a

material e equipamento, utilizacdo informatica, publicacdo e divulgacao;

c) Despesas que o organismo de execucdo tenha necessidade de efetuar tendo em vista a
execucdo das acdes, nomeadamente as relativas a sua concecdo e preparacdo, até ao
limite de 13% da soma das despesas previstas nas alineas a) e b);

d) Despesas gerais do beneficiario, até ao limite de 7% da soma das despesas previstas
nas alineas a) e b);
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e) Despesas relativas as garantias constituidas para efeitos de pedidos de pagamento
adiantado.

As despesas referidas nas alineas a) e e) sdo aplicdveis as disposicdes complementares
constantes no anexo Il

Na determinacdo do valor das despesas elegiveis é deduzido o imposto sobre o valor
acrescentado (IVA), com excecdo do imposto ndo recuperdvel desde que este seja
definitivamente suportado pelos beneficiarios.

Ndo sdo consideradas despesas elegiveis:
a) Descontos comerciais ou com efeito equivalente;
b) Provisdes a titulo de eventuais perdas ou dividas futuras;
c) Deslocagdao em téxi ou transportes coletivos abrangidas por um apoio didrio;

d) Despesas bancdrias com excecao das inerentes as garantias bancarias constituidas para
efeitos de pedidos de adiantamento;

e) Perdas resultantes do cambio de moedas;

f) Despesas efetuadas fora do ambito de aplicacdo da medida.

11. REGRAS DE PROCEDIMENTO
11.1. Abertura de concursos e apresentacdo de projetos

Os apoios a promogdao em paises terceiros sdao atribuidos mediante a realizacdo de um
concurso.

Os avisos de abertura dos concursos para a apresentacdo de projetos sdo, em cada ano,
estabelecidos e publicitados pela EG, indicando, nomeadamente:

a) Os objetivos e as prioridades visadas;
b) Os mercados onde as medidas podem preferencialmente ser executadas;
c) A metodologia de apuramento do mérito do projeto;

d) O prazo e as regras para a apresentacdo de projetos;
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e) O prazo para a decisdo de aprovacdo dos projetos e de atribuicdo dos apoios;

f) O orgamento disponivel.

Os concursos sao abertos em um ou mais periodos, em cada exercicio financeiro, em funcdo
das disponibilidades or¢amentais e do resultado obtido no concurso anterior.

A divulgacdao dos avisos de abertura dos concursos é efetuada, através de varios meios,
designadamente anuncios a publicitar na internet, nomeadamente na pagina eletrdnica do:

= |VV, I.P. com o enderego http://www.ivv.min-agricultura.pt;

®= |nstituto de Financiamento da Agricultura e Pescas, com o endereco
http://www.ifap.min-agricultura.pt.

Sdo admitidos a concurso os projetos que contemplem uma ou mais tipologias de acdes
suscetiveis de apoio.

A apresentacdo dos projetos é efetuada no prazo definido no aviso de abertura de concurso.

Os projetos so sdo aceites quando elaborados de acordo com a estrutura do formuldrio,
disponivel em http://www.ivv.min-agricultura.pt.

Os projetos sdao obrigatoriamente apresentados em portugués, sendo submetidos
eletronicamente ao IVV, |.P., dentro dos prazos aplicaveis.

Deve ser entregue na sede do IVV, I.P., um exemplar do projeto assinado pelo representante
legal, em papel A4 e organizado em dossier no prazo maximo de 3 dias Uteis, a contar da data
limite para a submissdo eletrdnica do projeto. No caso de envio pelo correio é considerada a
data de registo do mesmo.

11.2. Avaliagdo e selegdo dos projetos

A andlise das candidaturas é efetuada por duas fases.

Na primeira fase, a EG procede a avaliacdo preliminar dos projetos, verificando se os mesmos

estdo em conformidade com as regras previstas no aviso de abertura de concursos e demais
disposicdes aplicaveis.

Numa segunda fase é efetuada uma apreciacdo do mérito do projeto, e, neste caso, a EG pode

ser apoiada por representantes de outros organismos publicos.
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Para a apreciacdao do mérito e selecdo dos projetos sdo considerados os seguintes critérios:
» Coeréncia das estratégias propostas com os objetivos fixados;
= Qualidade das agdes propostas;

= Efeitos previsiveis das acdes, numa perspetiva de aumento da procura dos produtos em
causa;

= Garantias de que os operadores envolvidos sdo eficazes e tém acesso a capacidade
técnica necessaria;

= Garantias de que o custo das ag¢des propostas ndao excede os valores normais de
mercado;

= Experiéncia e conhecimento do mercado-alvo;

= Relagdo entre custo e eficacia do projeto.

A determinacdo do mérito dos projetos (MP) é pontuada numa escala de 0 a 100 pontos, de
acordo com os parametros e niveis de ponderagado constantes no anexo |, devendo ser obtida
uma pontuacdo minima de 50 pontos para que o projeto possa beneficiar de apoio.

Os projetos sdao hierarquizados por ordem decrescente do MP, sendo dado, em caso de
igualdade de pontuacdo, prioridade as candidaturas que preencham pelo menos um dos
seguintes critérios:

= Candidatos a presente medida de apoio, pela primeira vez;

= Candidatos com projeto de promoc¢dao em curso no ambito desta medida de apoio mas
em mercados diferentes aos que se propde no presente concurso;

= Candidaturas conjuntas;

= Candidaturas focalizadas nos mercados prioritarios.

Constitui um dos critérios a ponderar na avaliacdo dos projetos, a experiéncia na exportacao,
e/ou na implementacdo/execucdo de campanhas de promogdo de vinhos e a capacidade da
empresa, para satisfazer os seus objetivos, evidenciada em quantidade.

A aprovacdo de candidaturas é efetuada na sequéncia da hierarquizacdo dos projetos

candidatos pelo mérito atribuido e em funcdo da dotacdo orcamental disponivel, garantindo a
coeréncia e complementaridade entre os varios projetos e fontes de financiamento.
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Quando num concurso se verificar que o valor do apoio comunitdrio referente ao investimento
global proposto ndo excede a dotagdo orgamental comunitdria, prevista no aviso de abertura,
a decisdao da EG sobre cada candidatura pode ser tomada isoladamente e comunicada ao
respetivo candidato.

A EG comunica aos candidatos, no prazo fixado no correspondente aviso de abertura do
concurso, o resultado da avaliagao dos projetos, a decisao sobre o nivel de comparticipagao de
apoio e o respetivo montante a conceder a cada candidato.

O acompanhamento e avaliacdo sdao efetuados pela EG, competindo-lhe avaliar o
cumprimento dos objetivos, a andlise e a avaliacdo do impacto da medida, nomeadamente
através da elaboracdo de relatdrios periddicos.

Para esta funcdo, a EG é apoiada por uma comissdao de acompanhamento, constituida por
técnicos com experiéncia comprovada em marketing e promoc¢do designados pelo Instituto
dos Vinhos do Douro e Porto, I.P., pelo Instituto do Vinho, do Bordado e do Artesanato da
Madeira, I.P., pela Direcdo Regional dos Assuntos Comunitarios da Agricultura dos Agores e
pelas organizagdes representativas do setor.

11.3. Formalizagao da concessao do apoio

Os projetos aprovados tornam-se efetivos com a celebra¢dao de contrato escrito, estabelecido
entre o beneficiario e IFAP, I.P.

S6 sdo considerados beneficidrios, os agentes econdmicos que, apds aprovagao do projeto,
formalizam contrato com o IFAP, I.P.

A ndo celebracdo do contrato por razdes imputaveis ao beneficiario, no prazo indicado pelo
IFAP,I.P., pode determinar a caducidade da decisdo de concessao de apoio.

11.4. Resolugdo do contrato
O contrato pode ser resolvido unilateralmente quando se verifigue uma das seguintes
condicgOes:

®* |ncumprimento, por facto imputdvel ao beneficidario das suas obrigacOes,
nomeadamente em relacdo aos prazos previstos para a execucdo do projeto e
indicadores minimos de execucgao;

= N3o cumprimento, por facto imputavel ao beneficiario, das respetivas obrigacGes legais
e fiscais;
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= Prestacdo de informacdes falsas sobre a situacdo do beneficiario ou viciacdo de dados
fornecidos na apresentagao, apreciagdo e acompanhamento da execugao do projeto.

12. PAGAMENTOS

O apoio pode ser pago mediante apresentacdao de pedido de pagamento adiantado ou de
pedido de pagamento intermédio, das despesas efetivamente realizadas e pagas.

Todavia, relativamente a cada fase de execuc¢do do projeto, admite-se que o beneficiario que
tenha apresentado pedidos de pagamento intermédio possa solicitar, um pagamento
adiantado cujo valor ndo exceda o montante do apoio a conceder na fase de execucdao em
curso, descontado do montante ja pago a titulo de pagamentos intermédios.

12.1. Formas de pagamento

Os pedidos de pagamentos podem assumir as seguintes formas:

12.1.1. Pagamento adiantado

O beneficiario pode apresentar ao IFAP, |. P., em cada fase de execugdo do projeto, um pedido
de adiantamento até ao montante correspondente a 100% do apoio a conceder na fase em
causa, descontado, se for caso disso, do montante ja pago a titulo de pagamentos intermédios,
mediante a entrega de uma garantia constituida a favor daquele organismo, de montante
correspondente a 110% do adiantamento solicitado.

O adiantamento solicitado é pago no prazo maximo de um més apds a apresentacdo do
pedido.

Para efeitos de regularizacdo do adiantamento pago, o beneficidrio deve apresentar ao IFAP,
I.P., a documentacdo necessaria definida por aquele organismo o mais tardar até quatro meses
apos a conclusao de cada fase de execugao.

12.1.2. Pagamentos intermédios/reembolso das despesas realizadas e pagas

Os pedidos de pagamento intermédio sdo apresentados ao IFAP, |.P., nas condi¢des definidas
por aquele organismo, nos prazos fixados pela EG no aviso de abertura do concurso, que
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podem ser adaptados por decisio da mesma caso se revele adequado para aumentar a
eficacia da medida.

Os comprovativos das despesas efetivamente realizadas e pagas até a data de apresentagao do
pedido sdo apresentados ao IFAP, I.P.

O pagamento é efetuado no prazo maximo de dois meses apds a apresentagao do pedido.

12.1.3. Pagamento do saldo

O beneficidrio deve apresentar ao IFAP, I.P.,, no prazo maximo de quatro meses apds a
conclusdo do projeto, um pedido de pagamento de saldo.

O pagamento do saldo é efetuado no prazo maximo de dois meses apds a apresentacdo do
pedido.

12.2. Comprovativos de despesas realizadas e pagas

A apresentacdo de comprovativos de despesas realizadas e pagas sao apresentados ao IFAP,
I.P., nas condi¢des e prazos por este definidos e devem incluir, nomeadamente:

= Mapa recapitulativo das acdes executadas;

= QOriginal das faturas e dos documentos comprovativos, correspondentes as despesas
efetuadas, expressos em euros, classificados e catalogados de acordo com as diferentes
rubricas orcamentais, conforme indicadas na proposta.

Todos os documentos comprovativos devem ser acompanhados da prova do pagamento
efetivo do respetivo montante e incluir, pelo menos, os seguintes dados:

- Numero de registo;

- Subcontratante ou fornecedor;

- Objeto da prestacdo e relagdo com a acdo prevista;
- Data;

- Montante discriminado (excluido o IVA).

As datas a considerar para as taxas de cambio de referéncia publicadas pelo Banco Central
Europeu estdo disponiveis no sitio do IFAP, I.P.
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As taxas de cambio do euro sdo publicadas no Jornal Oficial da Unido Europeia e estdo
disponiveis no sitio da Comissao (http://eur-lex.europa.eu/pt/index.htm).

13. COMUNICACOES OBRIGATORIAS E RELATORIOS
13.1. Comunicagdes obrigatdrias

Estas comunicagcdes devem ser efetuadas dentro dos prazos estabelecidos, de forma a permitir
a monitorizacdo e coordenacdo das agdes.

Os beneficiarios devem transmitir a EG até 15 de Junho de cada ano, uma estimativa das
despesas a efetuar até 15 de setembro, para efeitos do artigo 3.2 do Regulamento (CE) n.2
555/2008, da Comissdo, de 27 de Junho.

13.1.1. Comunicagdo prévia das agbes a executar

Antes do inicio de cada trimestre, o beneficiario envia a EG, por projeto, um mapa com a
calendarizagao das a¢des a executar no trimestre.

Qualquer modificagdo relevante ao contelddo dos projetos deve ser comunicada a EG com
antecedéncia necessaria para que a mesma possa ser convenientemente apreciada,
acompanhada de justificacdo que comprove que a modificagdo contribui de forma mais eficaz
para atingir os objetivos previstos no projeto.

A EG procede, por ordem de entrada dos pedidos de modificacdo, a avaliacdo e decisdo das
modificacdes propostas, observando o disposto no 4.2 paragrafo do artigo 4.2 do Regulamento
(CE) n.2 555/2008, da Comissdo, de 27 de junho.

13.1.2. Comunicagao da execugao do projeto

Durante o més seguinte ao final de cada trimestre, o beneficidrio apresenta um mapa
recapitulativo das acOes executadas. No caso de ndo terem sido executadas quaisquer a¢ées o
mapa deve ser igualmente apresentado, fazendo referéncia a auséncia de agdes.

Esta disposicdo é aplicavel a todos os beneficidrios, independentemente da forma de
pagamento.
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13.2. Relatdrios
13.2.1. Relatério semestral

Sem prejuizo das comunicagdes obrigatdrias, cada beneficidario apresentara semestralmente
um relatério a EG que descreva, por projeto, as acdes realizadas, nos termos contratados,
fornecendo dados pormenorizados sobre a sua execu¢dao e indicando, nomeadamente,
informacao preliminar relativa aos resultados e a avaliagdao das mesmas.

13.2.2. Relatdrio final

Apds a conclusdao do projeto, e em conjunto com o pedido de pagamento de saldo, o
beneficidrio deve apresentar a EG um relatério final suficientemente detalhado,
designadamente no respeitante a avaliagdo dos custos e beneficios do projeto, objetivos
alcancados, efeitos do projeto a longo prazo, nomeadamente no tocante a quantidade e
qgualidade de produtos, para responder a procura nos mercados, o qual deve incluir:

= Mapa recapitulativo das acdes executadas;

= Andlise global dos resultados obtidos e objetivos atingidos, incluindo se for o caso,
evolucdo das vendas, precos, contratos efetuados, etc.;

= Aspetos positivos e negativos verificados na execu¢ao do projeto com a justificagao das
modificacdes introduzidas e resultados obtidos com as mesmas;

* Mapa recapitulativo financeiro, que destaque as despesas planificadas e as
efetivamente realizadas e pagas, por mercado e por tipologia de a¢ao.

14. REDUGOES, RECUPERAGAO E SANGCOES

A resolucdo do contrato implica a devolu¢ao dos montantes ja recebidos, no prazo de 30 dias
Uteis a contar da data da sua notificacdo, acrescidos de juros calculados a taxa indicada no
contrato de concessdo de apoio.

No caso de incumprimento do prazo de apresentacdo de pedido de pagamento adiantado,
pedido de pagamento intermédio e pagamento do saldo, o montante de apoio a pagar é
reduzido em 0,5% por més de atraso, se a superagao do prazo definido exceder um més.
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No caso de incumprimento das comunicacdes obrigatdrias e relatérios, o saldo orcamental
previsto para a fase de execugdao em causa é reduzido em 0,5% por més de atraso, se a
superagdo do prazo exceder um meés.

Quando se verifigue que o beneficidrio ndo comunicou a EG as alteracGes ou ocorréncias
relevantes que ponham em causa os pressupostos relativos a decisdo de aprovagdo do projeto,
a EG pode fixar uma redugdo sobre o montante de apoio previsto para a fase de execu¢dao em
causa, correspondente a 2,5% do montante envolvido na modificacdo ndo comunicada.

A taxa de execugdo financeira minima deve ser de 65% do apoio previsto para a fase em causa,
verificada através do apuramento do apoio efetivamente pago pelo IFAP, I.P., até 15 de
outubro de cada ano.

As situacdes de incumprimento implicam a redu¢dao do montante do apoio. Todavia se no final
dessa fase do projeto a percentagem do apoio representar, pelo menos, 75%, a penalizagao
ndo é aplicavel.
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ANEXO 1

Determinacgio do Mérito dos projetos (MP)

Determinagio do mérito do projeto

Parametro

Ponderagio

Indicadotres

1. Impacto previsivel do projeto para o objetivo
estratégico

30

o=

Objetivo de vendas volume/valor/ e incremento face a situagdo atual
Prego médio/litro por produto/marca, atual e objetivo

2. Enquadramento com os mercados-alvo

15

Mercado:
= Grupo I
= Grupo II
- Grupo Il
Ambito Nacional / Regional / Local

3. Estrutura do Plano de Marketing e sua coeréncia
com os objetivos propostos

15

Estrutura do plano marketing
= Anilise interna da empresa e do portfolio que pretende exportar
® Avaliagdo competitiva
® Anilise do mercado e publico-alvo e identificagdo de ameagas e oportunidades
= Objetivos de marketing
= Plano de a¢oes, ¢ sua calendarizagiao
® Implementagio, avaliagdo e controlo do plano
Coeréncia com os objetivos propostos
® Adequagio das a¢Oes quantitativa e qualitativamente

4. Eficécia custo / beneficio

15

Indicadores de otimizagdo do investimento
Custo por contacto
Retorno do investimento

5. Abrangéncia do projeto

15

=

11.

Numero de entidades e marcas envolvidos e sua representatividade em termos de volume e valor dos produtos a
exportar

o Diretamente (n° de entidades proponentes)

o Indiretamente (n° de entidades que potencialmente beneficiam da agao)
Abrangéncia da agdo

= Tipos de promogio envolvidos (feiras, estudos, degustacoes, etc.)

= Integracio e articulagdo das acbes

6. Conhecimento do beneficidrio do mercado-alvo

10

12.

Caracteristicas do mercado-alvo
= Estrutura e dindmica do mercado, volume/valor, segmentos, players do mercado, produtos/marcas e sua evolugio, canais de
distribui¢ao
= Estrutura e dinamica do consumo, caracteriza¢io dos consumidores e identificagio do consumidor-alvo, hibitos e tendéncias
de consumo, telagio com o produto / marcas, ...

TOTAL

100
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ANEXO II

Disposi¢coes complementares as despesas elegiveis

Categorias

Alinea do n.” 10.°

Disposicdes complementares

Despesas de execugdao das

agodes

a)

As despesas relativas a deslocagdes/alojamento e estada devem obedecer aos seguintes requisitos:

a)  As viagens de avido devem ser comprovadas com o cartio de embarque, sendo reembolsivel o valor correspondente a viagem em classe econémica,
até um maximo de 1.600 € por viagem;

b) O alojamento e estada devem respeitar ao nimero de dias necessatios pata a execucio da a¢do, sendo reembolsivel um méximo de 180 € por dia de
alojamento e de 90 € por dia para cobertura de despesas de alimenta¢do e de deslocagao local, apurados pelo montante diario médio calculado em
fungio dos comprovativos de despesa.

As despesas de transporte dos bens e dos produtos a promover incluem todos os custos relacionados com o transporte fisico e seguros.

Outras despesas relacionadas

com a realizagdo das ag¢les

b)

R

Despesas de reunides e de viagens em grupo

Os documentos comprovativos devem ser acompanhados da lista de presencas. No caso de despesas com hotéis e de despesas de alimentagio os

comprovativos devem indicar os nomes dos participantes e respetivas funcoes.

Material e equipamento, deve ser utilizado preferencialmente em regime de locagdo, exceto se a compra for mais vantajosa ou a locagio impossivel,

observando-se o seguinte:

4.1. Despesas com material nio duradouro: Materiais, bens ou equipamentos com duracio inferior a dos trabalhos definidos na agio e nio sejam
considerados imobilizagGes, de acordo com os principios, regras e métodos de contabilidade vigentes em Portugal.

4.2. Despesas com material duradouro: Materiais, bens ou equipamento com duragio igual ou superior a dos trabalhos definidos na agao e sejam
considerados imobilizagGes, de acordo com os principios, regras e métodos de contabilidade vigentes em Portugal. O valor da despesa deve considerar
a taxa de utilizagdo desse material durante o periodo da agio.

4.3. Custos de utilizagdo informatica, tais como tempo de conexio, tempo de unidade central, linhas impressas e pagamento de servigos.

As despesas de publicacio e divulgacao incluem, nomeadamente, trabalhos de edicio, traducio e divulgacio das publicacbes e do material audiovisual.

Despesas do organismo de

execugao

d

As despesas do organismo de execugio devem ser documentadas de acordo com os seguintes requisitos:

a)  Ser apresentadas com base no respetivo custo horario, por a¢ido, por més, por categoria de pessoal e por pessoa, devendo ser indicados a duragio da
prestagdo, o custo unitario e o custo total.

b)  Estar demonstradas em mapa de servigo individual, onde constem o local da prestacio do servico, a relagio do setvico com a agdo programada e o
nimero de horas diatias. A conformidade deste mapa deve ser certificada mensalmente por um responsavel do organismo de execugio.

As despesas telativas a deslocagdes/alojamento e estada devem obedecer aos requisitos estabelecidos no ponto 1. deste anexo.

Despesas gerais do

beneficiario

€)

As despesas gerais do beneficidrio incluem os custos administrativos ¢ de coordenacio, diretamente relacionados com a gestao do projeto, tais como
secretariado, contabilidade, correspondéncia, arrendamento, comunicagdes e consumos correntes. Quando aplicavel, estes custos sio calculados com base
nos principios, regras e métodos contabilisticos vigentes em Portugal.

As despesas relativas a desloca¢des/alojamento e estada devem obedecer aos requisitos estabelecidos no ponto 1. deste anexo.
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